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Objetivos

Determinar los recursos y elementos de animacién y decorativos habituales en
pequefnios comercios aplicando criterios de comportamiento del consumidor en
el punto de venta.

Aplicar técnicas de distribucion interna de la superficie de venta enbase a
criterios comerciales incluyendo la seguridad y accesibilidad, optimizando la
superficie disponible y cumpliendo la normativa comercial y de seguridad en
establecimientos comerciales.

Organizar la exposicion de distintos tipos de productos, en pequefios
comercios, aplicando criterios de rentabilidad de la superficie, de seguridad y
en base al lineal disponible.

Establecer acciones promocionales en el punto de venta de pequefos
comercios a partir de las caracteristicas de distintos tipos de productos
ofertados, analizando el impacto y eficacia comercial a través de ratios u otros
instrumentos de medida.

Elaborar carteles y folletos publi-promocionales para incentivar las ventas y
fidelizar a clientes de pequefio comercio, utilizando materiales y aplicaciones
ofimaticas especificas a nivel usuario.
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