La gestion del marketing, produccion

y calidad en las PYMEs

Modalidad: Teleformacion
Duracion: 40 horas

Obijetivos

Conocer el concepto estructural y funcional de una empresa.

Aprender cual es la forma y los elementos utilizados en la estrategia de venta a
través del marketing.

Reconocer los procesos de produccién y gestion de calidad.

Tener conocimiento de las normas establecidas para el manejo de la empresa
y la gestion de calidad.
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FORMACION EMPRESARIAL

Gestion de la calidad.
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