
 

1 
 

Investigación de mercados 

Modalidad: Teleformación 
Duración: 40 horas 
Titulación expedida por la Universidad Rey Juan Carlos1 

Objetivos 

•  Adquirir una visión general del concepto de análisis de mercado.  

•  Aprender las herramientas necesarias para conocer las técnicas de investigación y 

medición de la demanda.  

•  Adquirir la capacidad necesaria para poder identificar los elementos que influyen 

en los mercados de consumo y en las decisiones de los consumidores.  
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