Plan e informes de marketing internacional

Modalidad: Teleformacion
Duracion: 40 horas
Titulacion expedida por la Universidad Rey Juan Carlos'

Obijetivos

e Relacionar entre si la informacion proveniente del SIM y las variables que
intervienen en el marketing obteniendo conclusiones para el plan de marketing
internacional de la empresa.

e Elaborar un informe de base, briefing, de productos/marcas para el desarrollo
de un plan de marketing internacional.
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