M-Commerce, Vende a Través del Movil

Modalidad: Teleformacion
Duracion: 80 horas
Titulacion expedida por la Universidad Rey Juan Carlos'

Objetivos

El curso esta estructurado para aportar una vision global sobre usos, tendencias y
tecnologias a tener en cuenta para la integracién del mobile marketing en una
estrategia de marketing tradicional unido a los conceptos basicos y necesidades para
disefar y desarrollar tu propia App.
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